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نمایشگاه ایتمای بارسلونا را از نظر کمّی و 
کيفی چگونه ارزیابی می کنيد؟

محمد ميری: از س��ال 1352 تاکنون در تمام 
دوره ه��ای ايتم��ا حضور داش��ته ام . به اعتقاد 
من ، ايتما در هر دوره نس��بت به گذش��ته، از 
نظ��ر تعداد ش��رکت کنن��ده ، کوچکتر ش��ده 

که اس��ت و اين روند بدان معناست 
صنعت نساجی از نظر توليد 

در  نساجی  آلات  ماش��ين 
اروپا رو به افول اس��ت. به 
عنوان مثال نخستين دوره 
ايتما ، در 16 سالن برگزار 

ش��د و اين تعداد به حدود 
21 سالن افزايش 

س��پس  و 
ه��ش  کا

به  يافت 
ی  ر طو

ک��ه 

ايتمای بارسلونا در 8 سالن برگزار شد. 
در مجموع ، ايتمای بارس��لونا تفاوت بس��ياری 
با دوره های گذشته داش��ت. اولين نکته، شهر 
بسيار زيبا و توريستی بارسلونا بود به طوری که 
اکثر بازديدکنندگان تمايل داشتند ضمن بازديد 
از ايتما از فضای توريس��تی ش��هر نيز استفاده 
کنند. همچني��ن توليدکنندگان ماش��ين آلات 

نس��اجی، برای حفظ بقا ، آخرين و بهترين 
دس��تاوردهای خود را در معرض نمايش 
قرار داده بودند ؛ پس ايتمای بارسلونا از 
لحاظ فنی و تخصصی در س��طح بسيار 

قابل توجه و ش��اخص برگزار شد. ضمن 
اين ک��ه طبق آمار ح��دود 110 هزار 

بازديدکنن��ده با س��ن بالاتر 
از 17 س��ال داشت 
براس��اس   (
قواني��ن 

ايتما ورود افراد کمتر از 17 س��ال به نمايشگاه 
ممنوع ب��ود( بنابراين می ت��وان نتيجه گرفت 
که تمام بازديدکنن��دگان متخصص و صنعتگر 
نساجی بودند که هر کدام با اهدافی مانند خريد 
ماشين آلات و يا آشنايی با آخرين دستاوردهای 
روز دنيا در نمايش��گاه حضور داش��تند. تعداد 
بازديدکنن��دگان ت��رک هم بالغ 
بر 9هزار نف��ر بود که در نوع 
خود جال��ب توجه ب��ه نظر 
می رسيد . همچنين حضور 
فعال صنعتگرانی از آمريکای 
لاتين مانند آرژانتين و برزيل 
حرکت  بيانگر 
ي��ع  صنا
نساجی 

ب��ه 
سمت 
ي��ن  ا

گفت و گو با محمد و مير متين ميری- مدیران شرکت ایران پاشا

روند توليدات نساجی
در ايتمـای بارسلـونا

 صنعت نس�اجی ایران به س�مت راه اندازی واحدها و کارخانجات عظيم پيش می رود و واحدهای کوچکتر به تدریج در حال محو 
شدن هستند.

  ایتمای بارس�لونا برای صنعتگران نس�اجی ایران ، فرصت بس�يار ارزش�مند و پرباری بود تا اطلاعات و دانش فنی خود را به روز 
نمایند. 

 صنعت ما پش�توانه ای ندارد و یک ش�رکت بخش خصوصی نيز به تنهایی نمی تواند از عهده تأمين مخارج نمایشگاه های خارجی 
برآید.

دیدگاه
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کشورهاس��ت. از اي��ران ني��ز بال��غ ب��ر 900 
بازديدکننده وجود داش��ت که متأس��فانه اکثراً 
ب��ا هدف گردش در بارس��لونا به اس��پانيا آمده 
بودند البته متخصصين و صنعتگرانی هم بودند 
که تمام وقت در س��الن های ايتما به بازديد و 
مشاهده تکنولوژی های نساجی می پرداختند 
و در پاره ای از موارد خريدهای کلانی نيز انجام 
م��ی دادند وجود چنين امری نش��ان می دهد 
که صنعت نس��اجی ايران به س��مت راه اندازی 
واحده��ا و کارخانجات عظي��م پيش می رود و 
واحدهای کوچکتر به تدريج در حال محو شدن 
هس��تند. توليدکنندگان امروز ، توجه بيشتری 
به مقوله کيفي��ت دارند و فکر می کنم صنعت 
نساجی ايران به اصطلاح در حال "پوست اندازی" 
و احياء مجدد می باش��د. لذا ايتمای بارس��لونا 
برای صنعتگران نس��اجی ايران ، فرصت بسيار 

ارزشمند و پرباری بود تا اطلاعات و دانش فنی 
خود را به روز نمايند. 

ميرمتين ميری: نخس��تين تجربه حضورم در 
ايتما به ايتمای بيرمن��گام 2003 باز می گردد 
که مسئولين انگليسی عملکرد موفقی نداشتند. 
دوره بع��دی يعنی ايتم��ای مونيخ نيز همزمان 
ب��ا بحران مال��ی جهانی بود که متأس��فانه اين 
موض��وع، ايتما را  تحت الش��عاع خود قرار داد. 
اما ايتمای بارسلونا.... نخس��تين تجربه اسپانيا 
در زمينه برگزاری ايتما بود اين امر که اس��پانيا 
تاکنون س��ابقه و تجربه برپايی ايتما را نداشت 
و در س��ال 2011 توانست اين تجربه را کسب 
نمايد ب��ه افزاي��ش توانمندی اس��پانيا مرتبط 
نيس��ت کما اين که بيرمن��گام نيز چنين توانی 
نداشت، علت اصلی را بايد کاهش تعداد شرکت 
کنن��دگان و به تبع آن تع��داد بازديدکنندگان 

ايتما دانست. 
ايتمای بارسلونا از دو جنبه بسيار قدرتمند بود. 
نخست اين که بس��ياری از شرکت ها، ساختار 
خود را مورد بهبود و بازس��ازی قرار داده بودند، 
در نتيجه فعاليت اقتصادی در نمايش��گاه برای 
آنان بس��يار مثمرثم��ر و مطلوب ب��ه نظر می 
رس��يد. نکته دوم اين که بارس��لونا يک ش��هر 
زيبای توريس��تی اس��ت و سفارت اس��پانيا در 
اعط��ای ويزا به ميهمان��ان خارجی به خصوص 
کشورهای در حال توس��عه ، سختگيری نشان 
ن��داد و ب��دون کوچکتري��ن مش��کل ، ويزای 
متقاضيان را صادر کرد. حدود 15 س��ال است 
که کش��ورهای آس��يای ش��رقی به ويژه چين،  
صنايع دنيا را تحت تأثير قرار داده اند به نحوی 
ک��ه در ايران نيز ش��اهد ورود انبوه محصولات 
چينی هس��تيم. صنعتگران چينی ابتدا با ارائه 
محص��ول و کالای ارزان قيمت و بدون کيفيت 
وارد ميدان صنعت ش��دند. پس از مدتی چين 
حرکت خود را به س��مت توليد ماش��ين آلات 
صنعتی آغاز کرد. قيمت اين ماش��ين  آلات در 
مقايس��ه با نوع اروپايی آن بس��يار ارزان قيمت 
می باش��د و اين امر بازرگانان دنيا را که همواره 
به دنبال کس��ب س��ود بيشتر هس��تند؛ فريب 
داد ب��ه طوری که در ايتم��ای 2001 و 2005 
س��نگاپور، تعداد قابل توجهی از ماش��ين آلات 
چين��ی به فروش رفت. اين روند ادامه داش��ت 
تا اين که از س��ال 2008، عرص��ه رقابت برای 
توليدکنندگان اروپايی دش��وار شد تا جايی که 
ديگر توليدکنندگان اروپايی و حتی کشورهای 
در حال توس��عه ، در ايتمای آس��يا حضور پيدا 
نمی کنند .اين موضوع در مورد بازديدکنندگان 
نيز مص��داق دارد به طوری که بازديدکنندگان 
اروپاي��ی و آمريکايی به ايتمای آس��يا مراجعه 
نمی کنند و ش��ايد 95درص��د بازديدکنندگان 

ايتمای آسيا، صنعتگران چينی باشند.  

ارزیابی شما از نوآوری های عرضه شده در 
ایتما چيست ؟

ميرمتين مي�ری: نوآوری يا ابتکاری که بتوان از 
آن تح��ت عنوان "اختراع جديد" ي��اد کرد؛ وجود 
نداشت و اکثر توليدکنندگان بر افزايش سرعت و 
حفظ و نگهداری ماش��ين آلات خود متمرکز شده 

بودند.

حض�ور غرف�ه داران آس�يایی در ایتمای 
بارسلونا چگونه بود؟ 

محمد ميری: تعداد شرکت کنندگان آسيايی 
محدود بود و  حتی می توان گفت که در حاشيه 
قرار داشتند. بازديدکنندگان جنوب شرق آسيا 
نيز اغلب به گرفتن  عکس از ماشين آلات جهت 
کپی برداری! مش��غول بودند پس هدف آنان از 
حضور در ايتمای بارس��لونا، خريد ماشين آلات 

و دستگاه های جديد نبود.

به اعتقاد شما حضور توليدکنندگان ایرانی 
در نمایش�گاهی همچون ایتم�ا، مقرون به 
صرفه می باشد و توليدات آنها توان رقابت 

با نمونه های سایر کشورها را دارد؟ 
محمد ميری: خواس��تن، توانس��تن اس��ت اما 
حضور موثر در نمايشگاه های خارجی، نيازمند 
حمايت دولت است همچنان که تمام کشورها 
مبتک��ران  و  صنعتگ��ران  توليدکنن��دگان،  از 
خ��ود حمايت به عمل می آورن��د. اگر دولت از 
حضور ش��رکت های ايرانی در نمايش��گاه های 
معتب��ر بي��ن المللی مانند ايتم��ا، حمايت کند 
مطمئن باشيد تعداد غرفه داران ايرانی افزايش 
چشمگيری خواهد داشت. متأسفانه صنعت ما 
پشتوانه ای ندارد و يک شرکت بخش خصوصی 
ني��ز به تنهايی نمی تواند از عهده تأمين مخارج 

نمايشگاه های خارجی برآيد. 

ای�ن دیدگاه وجود داش�ت که اس�پانيا در 
مقایسه با سایر کشورهای صنعتی، چندان 
نتوانس�ت نمایش�گاهی در خور ن�ام ایتما 

برگزار نماید....
محمد ميری: ايتمای بارسلونا، نخستين تجربه 
اس��پانيا در زمينه برگزاری نمايش��گاه نساجی 
بود و حتی تعداد توليدکنندگان ماش��ين آلات 
نس��اجی در اين کش��ور اندک اس��ت از سوی 
ديگر برگزارکنن��ده ايتمای بارس��لونا يک فرد 
س��نگاپوری بود که برنامه های خود را در اين 
کشور پياده س��ازی کرد. لازم به ذکر است که 
اس��پانيا در صنعت توليد سراميک بسيار معتبر 
و ش��ناخته شده است و نمايشگاه های معتبر و 

موفق بسياری در اين حوزه برگزار می نمايد. 

توليدکننـدگان،  از  کشـورها  تمـام 
صنعتگـران و مبتکران خـود حمايت به 
عمل مـی آورند. اگر دولـت از حضور 
شـرکت های ايرانی در نمايشـگاه های 
معتبر بين المللی مانند ايتما، حمايت کند 
مطمئن باشيد تعداد غرفه داران ايرانی 

افزايش چشمگيری خواهد داشت.


